KOMPETENZ UND LEISTUNG
FUR DIE BRAU- UND GETRANKEINDUSTRIE
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Tabelle 5 stellt den ukrainischen
Warenkorb dem deutschen ge-
geniiber. Gravierende Unter-
schiede liegen vor im Nahrungs-
und GenufBmittelsektor sowie
im Bekleidungsbereich. Wih-
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verdeutlicht noch einmal die
Unterschiede.

Viele Leser werden sich jetzt
fragen, welche personlichen
Voraussetzungen  notwendig

cher die besondere Sympathie,
die in der Ukraine gegeniiber
den Deutschen empfunden wird.
Das liegt zum einen daran, daf3
die Westukraine lange Zeit ein
BestardtaildesSstarred 3

Abb. 5 Warenkdrbe im Vergleich

kann, diesem Land zu helfen,
sondern ob man es sich leisten
kann, diesem Land nicht zu hel-




