





EURO-COOP, Deutsch-Un-
garische Gesellschaft fiir
Kooperations- und Marke-
tingberatung, Budapest; Dr.
Peter Kutschera, Commerci-
al Service, Prag, und Dipl.-
Ing. Jirgen Steinmafl, Wirt-
schaftsberater, Ostexperte
GUS und unabhingige Re-
publiken.

,Das grofle Interesse der
deutschen Agrarexportwirt-
schaft an Osteuropa geht
Uber die aktuelle Absatzsi-
tuation weit hinaus; es ist
langfristig und marketing-
strategisch fundiert®, fiihrte
CMA-Geschiftsfiihrer Bok-
king aus.

Die Bevolkerung Osteuropas
umfafllt insgesamt etwa 280
Mio. Menschen. Gemeinsam
ist der osteuropidischen Be-
vOlkerung eine an westli-
chen MafBstédben gemessene
extrem niedrige Kaufkraft,
eine totale oder teilweise
Unterversorgung mit
Grundnahrungsmitteln, ein
Mangel an hochwertigen
Verarbeitungsprodukten
und ein starker Nachholbe-
darf an , Westkonsum?®.
Deutschland ist der geogra-
phisch am néchsten gelegene
Westnachbar Osteuropas, es
verfiigt Uber ein hohes
Image, es reprasentiert dort
den Westen, und seine Kon-
sumgewohnheiten sind den
meisten osteuropéischen
Verbrauchern dhnlicher als
denen mancher west- oder
stideuropéischer Lander.
Hieraus erklart es Bocking,
daf sich der deutsche Agrar-
export seit 1988, dem letzten
Jahr vor der politischen
Wende, bis 1992 von 1,2 Mrd.
auf4,1 Mrd. DM vervierfacht
hat. Damit hat er die Hohe
unseres Agrarexports in den
drittgroBten Auslandsmarkt
Frankreich erreicht. Darin
sind auch die vom Westen fi-
nanzierten Hilfslieferungen
an Grundnahrungsmitteln
enthalten, die 1991 ihren
Hohepunkt erreichten und
1992 schon stark rtickldufig
waren, obwohl der Osteuro-
pa-Export im letzten Jahr
insgesamt nochmals um 20
~Prozent stieg.

Die Reformstaaten Polen,
Ungarn, Tschechische und
Slowakische Republik sind
dartiber hinaus der EG mit
Assoziierungsvertrégen ver-
bunden, die voraussichtlich
im Herbst 1993 von allen
EG-Mitgliedstaaten ratifi-
ziert sein werden. Seit der
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Viereinhalb Jahre nach dem Erstlingswerk:
Jetzt die dritte Auflage mit vollig
neuem Inhalt. Die Redaktion
von food-service pré-
sentiert eine chronolo- ¢
gisch und alphabetisch *
gegliederte Zusammen-
stellung grundsétzlicher
Beitrdge und Fallstudien
in Sachen Fast Food und
Systemgastronomie.

Inhalt: Erster Teil - Markt-
forschung, Management, Re-
staurant-Design, neue Linder.
Zweiter Teil - ABC der Syste-
me/Unternehmen. Ein européi-
scher Rundblick von Paris bis
Moskau.

Gretel WeiB und 15 weitere Auto- =
ren versuchen in diesem Buch ana-
lytisch und explizit herauszuarbei-
ten, was Erfolg in Sachen Foodservice
begriindet. Alle 150 Beitrige stammen =~
aus dem Zeitraum 1989 bis 1991.

Die prédzise Dokumentation yérsteht - 150 Foodservice-Falistudien —
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sich als Nachschlagewerk fiir die Profi- MR i) o e i SR il
Gastronomie und ihre Zulieferindustrie, ] AR S hu Dranche i

fiir Marketing, Marktbeobachter und Be-
triebswirtschaftler. Sie demonstriert ein-
mal mehr, wie lebendig, wie dynamisch

diese Branche agiert.
150 Foodservice-Fallstudien - ein Profil der Systemgastronomie.
Alles iiber diese zukunftsorientierte,dynamische Branche von A - Z.
1992, 450 Seiten, DM 89,-.
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