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Der Inhalt 

18 namhafte Autoren aus Wissenschaft und Praxis 
greifen bedeutende und zukunftsweisende Themen 
der Kooperationspolitik von Unternehmen auf. 

Das Werk greift u.a. folgende wichtige 
Themenbereiche auf: 
• Verbundgruppen auf dem Wege zum 

Informationsverbund 
• Internationalisierung 
• Erfolgsfaktoren 
• Profilierungsstrategien 
• Kooperationsdynamik 
• Kooperation von Dienstleistern 
• Allianzbildung und Kooperation von 

Industrieunternehmen 

Die Leser 

Geschäftsführer, Vorstände, leitende Mitarbeiter, Öko­
nomen in allen Funktionen, Studenten und Lehrkräfte 
der ökonomischen Wissenschaften 

~ Der Autor 

Prof. Dr. Günter Olesch ist Hauptgeschäftsführer des 
Zentralverbandes Gewerblicher Verbundgruppen e.v., 
Bonn. 
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Das Buch 

Ausgehend von den neuesten technischen 
Entwicklungen vergleicht der Autor die 
Leistungsprofile von Lebensmittelindustrie und -handel 
und zeigt Strategien zur erfolgreichen Durchsetzung 
der Politikbereiche Verkauf und Distribution sowie von 
Werbung und Kommunikation auf. 
Ausblicke auf Electronic-Cash und zahlreiche 
Checklisten zur Erstellung eigener Internet-Angebote 
runden das Werk ab. 

Die Leser 

Vorstände, Geschäftsführer, Marketer in Handel und 
Industrie, Experten für neue Medien, Berater, 
Agenturen. 

Der Autor 

Dr. Jürgen SteinmaßI ist als Berater seit langen Jahren 
für die unterschiedlichsten Bereiche von 
Lebensmittelindustrie und -handel tätig. Seine profun­
den Kenntnisse des Gegenstands finden in diesem 
Werk zu dem sich öffnenden Markt des Internets 
branchenorientiert ihre Anwendung. 
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