


Deutsche Nahrungsmittel erfreuen sich in Osteuropa reger Nachfrage
Chancen auch in den GUS-Republiken / Die erste Exportwelle hat sich abgeschwiicht

K.B. BONN, 19. Juli. Seit dem politi-
schen Umbruch in Mittel- und Osteuropa
hat sich der Export deutscher Nahrungs-
und GenuBmittel dorthin vervierfacht. Die
Beziige mittel- und osteuropiischer Lin-
der aus Deutschland iberschritten 1992
vier Milliarden DM. Das entsprach der
Ausfuhr nach Frankreich, dem drittgroB-
ten Auslandsmarkt der deutschen Agrar-
wirtschaft. Die Agrarexporte in Nachfol-
gestaaten der Sowjetunion haben sich seit
‘der Wende sogar verfiinffacht. Diese Zwi-
schenbilanz fiir die Lieferungen nach Mit-
tel- und Osteuropa hat die Centrale Mar,
keting-Gesellschaft der deutschen Agrar-
wirtschaft (CMA) in Bonn gezogen. Der
fiir das Auslandsgeschift zustidndige stell-
vertretende Geschiéftsfithrer Claus Bok-
king spricht von einem Exportboom Rich-
tung Osten, der sich allerdings im laufen-
den Jahr abschwachen werde.

Die wichtigsten Exportprodukte, die
Boécking nennt, sind Milchfrischprodukte,
Fleischwaren, Kise, Fischprodukte,
Zuchtvieh, Saatgut, SiiBwaren, Hopfen,
Malz, verarbeitetes Obst und Gemiise, al-
koholische Getrinke, Kaffee und Tabak-
waren. Wie in Ostdeutschland nach der
Wende, sagte Bocking, seien viele dieser
Produkte deutscher Herkunft in einem er-
sten Konsumrausch gekauft worden. In-
zwischen gebe es eine gewisse Erniichte-
rung und Riickbesinnung auf die heimi-
sche Ware. Das eigene Warenangebot ver-
bessere sich inzwischen durch die Moder-
nisierung der Verarbeitungskapazititen.
Die CMA rechnet mit konsolidierten
Agrarexporten nach Osten. Sie seien abge-
stutzt durch einen weiteren Nachholbedarf
an Westkonsum und einen wachsenden
Tourismus aus dem Westen, der zum Teil
durch eine hervorragende, sich ausbreiten-
de Hotelqualitidt begiinstigt werde. Als
herausragende Tourismus-Standorte mit
einem groBlen Bedarf an Westprodukten
werden Sankt Petersburg, die Regionen
Moskau und Kiew, Budapest und Prag ge-
nannt.

Die Ausgangslage fiir Importprodukte
beschreibt die CMA so, daB zwar die
Kaufkraft der osteuropdischen Bevdlke-
rung extrem niedrig sei, es aber auch kauf-
kriftige Schichten von fiinf bis zehn Pro-
zent der Bevolkerung vor allem in Bal-
lungsriumen gebe. Die CMA sieht die
Aufgabe der Erndhrungswirtschaft darin,
sich langfristig in den mittel- und osteuro-
péischen Reformstaaten mit 280 Millionen
Einwohnern zu etablieren. Vorrangig wer-
den Polen, Ungarn, die Tschechische und
die Slowakische Republik erschlossen.
Aber auch fur die Gemeinschaft Unab-
hdngiger Staaten wird vorausgesagt, dal3
sie sich zu einem expandierenden kommer-
ziellen Markt fiir Verarbeitungserzeugnis-

se entwickelt. Fiir das Zukunftsgeschift
will die CMA Vermittler von Kontakten
und Kooperationen sein. Der CMA-Refe-
ratsleiter fiir Osteuropa, Kurt Gilles, wies
auf das auffallend grofere Interesse auch
mittelstindischer deutscher Unternehmen
hin, sich an CMA-Fachausstellungen zu
beteiligen. Die Kosten je Stand betragen in
Mittelosteuropa 1600 DM und bis zu 2600
DM in der GUS. Das ist ein Drittel der
Kosten fiir eine Messebeteiligung im We-
sten. Erhebliche Risiken des Ostgeschiftes
werden vor allem in der Unetfahrenheit
der Handelspartner, in ihrer Kapital-

Auf dem Wege nach Osteuropa, mit Hindernissen an der Grenze.

schwéche und im unzureichenden Bank-
wesen geschen.

Die Schwierigkeiten alléin .im GUS-
Markt hat der Ost-Experte Jiirgen Stein-
maBl beschrieben: Frither waren fiir den
gesamten Agrar- und Lebensmittelauffen-
handel sechs in Moskau ansiissige AuBen-
handelsorganisationen zustindig. Alle Ge-
schifte konnten, wenn Aussicht darauf be-
stand, in einer Woche bequem abgeschlos-
sen werden. Heute steht ein Agrarexporteur
vor Tausenden von Einkédufern in 15 Repu-
bliken und in einer Fiille von Regionen, al-
lein in RuBland 86 und in der Ukraine 25.
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