


——

-

ONTOP
Tyrolean Bordmagazin

Innsbruck, September 2001 - Nr. 3

2009

Zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG, Anfragen zum Inhalt und zu den Nutzungsrachien bitte an den Veriag

Verdag: Tel.: 01/866 48*0

2OBSERVER«

A-1020 WIEN, Lessinggasse 21 - Tel. 213 220,000 70000

N,

(o]
—

:j g}";‘uil"lp Jlf 1%15‘ : ,! i',’:‘ rtI ﬂ”s" m‘!” ':‘{a‘;gi!;%‘

PER MAUSKLICK AUF BO

,,RISIkO entsteht dann' wenn Anle- ie Borse ist wie eine Lotterie. 1925 gab es 100 US-Autofirmen. Wer

D damals Aktien von GM oder Ford kaufte und bis heute behielt, machte

ein Vermogen; wer auf die anderen 98 Firmen setzte, hatte Pech und

verlor alles. Heute gibt es iiber hundert Online-Brokerage-Firmen in den USA.

In 20 Jahren werden es noch zwei sein. Wenn sich Technologien schnell éndern,
dann ist es sehr schwierig zu sagen, wer die Sieger sein werden.”

Warren Buffet. Kommt schiieBlich Der renomrf\ierte‘US-Wirtschaftswi.ssenschafter Lester C. Thurow au“f die. frage

des Schweizer Wirtschaftsmagazins CASH, welche Prognose er fiir die New

Economy stelle und ob man jetzt investieren solle.

ger nicht wissen, was sie tun",

bemerkte schon Borsenmilliardar

noch das Neue Medium Internet Was fiir Billa, baupteX oder Hartlauer gilt, hat auch fiir die Bankenwelt seine Gil-
tigkeit: Genauso wie die Filialen der genannten Handler durch zunehmendes B2C
ins SpiEL ist depelte Vorsicht im Internet aus der realen Landschaft nicht verschwinden, wird es Standorte von

Raiffeisen oder Bank Austria kiinftig weiterhin geben. Die Wirtschaft hat nach
der Anfangseuphorie rund ums Internet die Multi-Channel-Strategie zum Gebot
der Stunde erhoben. Das heit, dass der Konsument sich etwa im Bankgeschéft
fiir einige Dinge des Internets bedient, bei komplexeren Beratungsangelegen-
heiten aber weiterhin zum Telefon greift oder mit seinem Anliegen in seine
Stammfiliale stiefelt. Dass das Internet einen Vertriebsweg fiir Produkte oder In-
formationen {iberfliissig macht, ist nicht zu erwarten. Und bei historischer Be-
trachtung der Verkehrs- und Medienwelt eigentlich ganz logisch: So haben die
Menschen trotz Erfindung des Automobils weder das Zu-FuR-Gehen noch das
Radfahren aufgegeben, und selbst das Radiohdren und Zeitunglesen gehért trotz
Satellitenfernsehens ebenfalls nicht der Vergangenheit an. Dazu kommt, dass

gehoten.
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Der Dnlme-Wertpaplerkauf
im ,Konsument"-Test

Anbister Homepage Testurtsil
DirektAnlage www.dire?p&ge.at sehr gut
volksbank-direkt www.vbankdirekt.at sehr gut

comdirect . www.comdirect.at sehrgut

Direktbank www.direktbank.at gut

ConSors www.consors.at dut

Creditanstalt www.creditanstalt.at qut

easybank www.easybank.at gut

Erste Bank www.s-nettrading.ecetra.com  wenig zufriedenstellend

Im Spesenvergleich erwieser sich generél{ Direktanlage und volksbank-
direkt als die glinstigsten &sterreichischen Anbieter an allen Borsen.
Quelle: ,Konsumerit” 7/2001, S. 18-19
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Online-Bérsengeschéfte und
Aktienbusiness zum Schmékern

+ Johanna von Rumohr: Aktien Basics, Grafe & %uuﬁ\ledag, Minchen 2001

¢ Christine Peters: Aktien onliné. Die besten Infos im Netz. Vom Online-
Banking Zur Aktienorder, Gréfe und Unzer-Verlag, Miinchen 2001

4 Ulrich Kithn/Helmut Achatz: Aktlenkauf online. Erfolgreich spekulie-
renim Intérnet, Hy,uarﬁusiness-Tas_chenbuch, Miinchen 2000

* Uwe Sander/Gerhard Thomssen: Die 7 e-trends, Wissen. Managen.
Kaufen. Zahlen, Mitreden, W&hlen. Fit sem Ey&usmess Paperback,
Miinchen 2001

¢ Jiirgen SteinmaBl: Birsenerfolg online. Aktienkauf im Internet, Wirt-
schaftsverlag Ueber " Wien 1999

* Cornelia Blrger: Der grofle Borsen-Bluff, Wie Anleger und Aktionire
geschripft werden, Econ Taschenbuch, Miinchén 2001

Die Nachteile

M Online-Borsengeschafte sind derzeit im Speziellen zu einem
neuen Betatigungsfeld fiir Wertpapier- und Aktienprofis gewor-
den. Anfdnger sollten lieber die Finger davon lassen, Banken ha-
ben zudem bis dato ihre Angebote im Netz eher auf die Heavy-On-
line-Trader — vulgo Borsenfreaks - maRgeschneidert. Websites
und Tools lassen von der Gestaltung respektive vom Verstindnis
der Inhalte und Tools her bisweilen doch zu wiinschen iibrig.

M Im Test des ,Konsument” wurde zudem bekrittelt, dass die virtu-
ellen Aktien-Laden nicht selten am friihen Abend bereits ihren
Rollbalken dicht machen, zu einer Zeit also, wo es beispielsweise
an amerikanischen Bérsen gerade erst spannend wird.

M Ebenso negativ wurde von den Konsumentenschiitzern der Um-
stand beurteilt, dass Wertpapierorders nur mit einer Zeitverzoge-
rung von mindestens zwei bis drei Minuten, mitunter von bis zu 30
Minuten durchgefiihrt werden. Ergo bleiben auch richtige Echt-
zeit-Kurse, iiber die Bankprofis per Xetra-System PC-méRig verfii-
gen, derzeit noch Wunschdenken vieler privater Online-Anleger.

M Mit der Flut an Aktien-News steigt zugleich die Gefahr, einer
Fehlinformation aufzusitzen. So meint etwa Ulrich Hocker, Ge-
schéftsfilhrer der Deutschen Schutzvereinigung fiir Wertpapier-
besitz (DSW), auf die Frage, was er denn von den Tipps, diein
den Internetforen umgehen, halte: ,Solche Tipps sind sicher
sehr interessant und anregend. Sie sollten allerdings immer nur
ein Puzzlestein unter den vielen Informationsquellen sein, die

man vor dem Aktienkauf auswertet. Wer sich
nur auf diese Informationen stiitzt, handelt
sehr leichtsinnig.”

M Letztlich birgt das Borsengeschift via Inter-
net eine Gefahrenquelle in sich, die aus der
Psyche des Menschen resultiert. Cornelia Bir-
ger schreibt dazu in ihrem Buch ,Der groRe
Bérsen-Bluff': ,Wer auf Knopfdruck die Welt
ins Haus holen kann, glaubt fast zwangsldu-
fig, sie auch mit Knopfdruck zu beherrschen.”
Aktienhandel am PC habe etwas von einem
Computerspiel: ,Es geht ganz einfach und
wirkt unreal. Dass dabei viel Geld bewegt, ge-
wonnen, aber auch verloren wird, erkennt
man erst spéter.”

In medias res

Am Beginn des so hoffentlich finanziellen Vergnii-

gens steht fiir jeden Online-B&rsenhai in spe der

groRe Vergleich, bei dem Antworten auf folgende

Fragen gefunden werden miissen:

M Ist mein Computer iiberhaupt fiirs Online-Bor-
sengeschaft gut geeignet? Wie leistungsfahig

ist mein Provider?

M Welches Direktbank-Internetangebot ist fiir
mich ideal konzipiert? Welches Service sollte
es beinhalten? Wie gestaltet sich der Spesen-
Vergleich?

W Wie bedienerfreundlich ist die Gestaltung
der Internetseite, wie logisch ist die Menii-
fihrung?

W Wie viele Infos iiber eine Aktie sind fiir mich
durch einen einfachen Click abrufbar? Gibt es
ausreichend und leicht akquirierbare Bérsen-
und Unternehmensinfos?

Um letztlich zu checken, ob man beim Aktienkauf
und -verkauf mit dem Medium Internet zurecht-
kommt, empfiehlt sich auf alle Félle ein Testlauf.
Erst dann sollte die endgiiltige Entscheidung fal-
len, ob man sich fiir seine Finanztransaktionen
des World Wide Web bedient oder ob man sich
vielleicht doch tieber in altbewshrter, traditionel-
ler Manier auf den Weg in die néchste Bankfih'ale
macht. Michael Sgiarovello
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Sind Sie borsen-fit?

1 Sie verfiigen liber fref verfiigbares Investitionskapital in einer Héhe von tiber 50.000
Schilling. Zu kleine Betrage lohnen sich wegen der anfallenden Spesen kaum:

M Sie besitzen dieses Geld, ohne dafiir einen Kreditaufgenqm'men 2uhaben.

M Sie wollen tangfristig investieren. Thr Zeithorizont ligt bet 2umindest finf bis
zehn Jahren. ;

M Sie haben sich gewisse Grundkenntnisse ber das Bbrsengeschift angeeignet und
sind auch bereit, sich mit Wirtschaftsinformationen stindig am Laufenden zu halten.

M Sie lassen sich als Borsenneuling umifassend beratén, holen verschiedene Meinun-
gen ein und hiiten sich vor so genannten Insidertipps.

€X: Pictor International

M Sie fichern hre Investition auf mehrere Aktiéntitel auf und streyien damit das Risiko.

Einige Brsenmagazine im Internet:
- www.don-L.de, www. doubled1g1t de, www. ﬁnanqal de, www. fnet de, )
< www interstoxx. de mmWallstreetOnline g8, -










