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liebe Kolleginnnen und Kollegen, 

welche Themen herrschen in der Wirt
schaft vor? Drohend und zukunftsver
heißend zugleich: Internationalisierung, 
Konzentration, E-Commerce und Marken
führung. 

Über diese Themen berichten wochen
aktuell und branchen bezogen die großen 
Fachzeitschriften Lebensmittel Zeitung, 
TextilWirtschaft und HORIZONT, die im 
Deutschen Fachverlag erscheinen. Die 
Online-Dienste LZ I NET, TWnetwork und 
HORIZONT. NET berichten sogar stunden
aktuell. 

Die vertiefenden und ergänzenden 
Informationen zu diesen Themenschwer
punkten jedoch finden Sie in unseren 
Marken-Buchreihen. Für Sie als Buch
händlerln bedeutet dies, Titel anzubieten, 
die in einem umfassenden Kommuni
kations- und Werbezusammenhang 
stehen. 

• Als hochaktuelle Neuerscheinungen 
der Kommunikationsmarke lebens
mittel Zeitung möchte ich Sie beson
ders auf die Werke ,Yersandhandels
marketing" und "Stadtmarketing" 
hinweisen. 

• In der Reihe TextilWirtschaft 
Management erscheinen praktische 
Management-Handbücher zu den 
Themen Unternehmensnachfolge, 
Benchmarking und Organisation. 

• Und auch HORIZONT bietet mit 
Werken wie "Projektmanagement für 
Neue Medien" und "Marketing mit 
Musik" Praxiserfahrung aus erster 
Hand. 

Ich wünsche Ihnen weiterhin viel Erfolg 
im Buchgeschäft! 

Mit freundlichen Grüßen 

-, 
Jürgen Frü~schütz 
Verlagsleit r 
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Frühschütz, Jürgen ~ 
Lexikon der Medienökonomie 
2000, 600 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-597-8 
DM 98,-
sFr 89,- / ÖS 715,- / € 50,11 

Frühschütz, Jürgen 
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Freitag, Andreas / 
Mitschke, Martin ~ 
Werbung und Recht im Internet 
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ISBN 3-87150-585-4 
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Gerstenecker, Karl Adolf 
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280 Seiten, Ordner, 
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Liebmann, Hans-Peter / 
Zentes, Joachim (Hrsg.) 
Handelsmonitor 2000 
ca. 200 Seiten, Spiralbindung 
ISBN 3-87150-597-X 
DM 448,-
sFr 399,- / öS 3.270,- / € 229,06 

Diederichs, Frank A. 
Marketing mit Musik 

~ 
Das Spiel mit den Emotionen 
2000, 280 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-641-9 
DM 148,-
sFr 131,- / ÖS 1.080,- / € 75,67 

Greunke, Uwe ~ 
Erfolgreiches Projektmanagement 
für Neue Medien 
Ein Praxisleitfaden 
2000, ca. 200 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-659-1 
DM 98,-
sFr 89,- / ÖS 715,- / € 50,11 
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M + M Eurodata GmbH / 
Lebensmittel Zeitung 
Storecheck 
ca. 590 Seiten, Ordner, 
Ergänzungen 2 x jährlich 
ISBN 3-87150-489-0 
DM 1.476,60 
sFr 1.314,- / ÖS 10.779,- / € 754,97 

Amold, Dieter 
Messepraxis ~ 
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Ausstellungen 
2000, ca. 220 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-658-3 
Bis 31.03.2000: DM 68,-
sFr 62,- / ÖS 496,- / € 34,77 
Danach: DM 78,-
sFr 71,- / ÖS 569,- / € 39,88 

Nötges, Heinz-J. 
Anleitung zum Mißerfolg 1 
Eine durchaus ernstgemeinte 
Verkaufskunde für den Textilhandel 
2. überarbeitete und erweiterte 
Auflage 1996, 128 Seiten, broschiert 
ISBN 3-87150-519-6 
DM 34,80 
sFr 32,50 / ÖS 254,- / € 17,79 

Nötges, Heinz-J. 
Anleitung zum Mißerfolg 2 
oder "Wie man gute Mitarbeiter 
schnellstens wieder los wird" 
Ein durchaus ernstgemeinter 
Beitrag zum Thema 
Mitarbeiterführung 
1994, 299 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-422-X 
DM 58,-
sFr 52,50 / ÖS 423,- / € 29,66 

Overlack. Christion 
Lebensmittel-Einzelhandel 
in Europa 
Struktur, Potential und Dynamik im 
Ländervergleich Deutschland, 
Frankreich, Großbritannien, Italien: 
Die vier größten Teilmärkte 
1992, 183 Seiten, broschiert 
ISBN 3-87150-397-7 
DM 68,-
sFr 62,- / ÖS 496,- / € 34,77 
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Olesch, Günter (Hrsg.) 
Kooperation im Wandel 
Zur Bedeutung und Entwicklung 
der Verbundgruppen 
1998, 343 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-614-1 
DM 148,-
sFr 131.- / ÖS 1.080,- / € 75,67 

Woratschek, Herbert (Hrsg.) 
Perspektiven ökonomischen 
Denkens 
Klassische und neue Ansätze 
des Managements 
1998,357 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-606-0 
DM 148,-
sFr 131,- / ÖS 1.080,- / € 75,67 

~ 
Woratschek, Herbert 
Preismanagement für 
Dienstleistungen und Handel 
Kunden-, kosten- und konkurrenz
orientierte Verfahren 
2000, ca. 300 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-648-8 
DM 148,-
sFr 131,- / ÖS 1.080,- / € 75,67 
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AGU GmbH & Co. ~ 
Beratungsgesellschaft für 
Umwelt- und Qualitätsmanage-
ment (Hrsg.) 
Umwelt- und Qualitätsmanagement 
Planung - Umsetzungshi/fen -
Kostensparprogramme 
2000, 296 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-623-0 
DM 128,-
sFr 114,- / ÖS 934,- / € 65,45 

Birk. Florion / ~ 
Wölfe/, Roland (Hrsg.) 
City-Management konkret 
Handbuch für die Praxis 
2000, 296 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-612-5 
DM 148,-
sFr 131,- / ÖS 1.080,- / € 75,67 

Dicht/, Erwin / 
Lingenfe/der. Michael (Hrsg.) 
Meilensteine im deutschen Handel 
Erfolgsstrategien - gestern, heute 
und morgen 
1999, 337 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-603-6 
DM 68,-
sFr 62,- / ÖS 496,- / € 34,77 

Mattmüller, Roland (HrsgJ ~ 
Versandhandels:'Marketing 
Vom Katalog zum Internet 
1999, 400 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-635-5 
DM 128,-
sFr 114,- / ÖS 934,- / € 65,45 

Theis, Hans-Joachim 
Handels-Marketing 
Analyse- und Planungskonzepte 
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1999, 789 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-591-9 
DM 98,-
sFr 89,- / ÖS 1.080,- / € 50,11 
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Hoppe/, Heinrich 
Werbung für den Einzelhandel 
Ein praktisches Handbuch 
für die Firmen- und 
Gemeinschaftswerbung 
Band 1 
3. aktualisierte und erweiterte Auflage 
1998, 625 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-570-6 
DM 148,-
sFr 131,- / ÖS 1.080,- / € 75,67 

Biegei, Brigitta 
Visual Merchandising 
Präsentationsstrategien zur 
Verkaufsförderung 
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1994, 252 Seiten, 
gebunden mit Schutzumschlag 
ISBN 3-87150-423-8 
DM 128,-
sFr 114,- / ÖS 934,- / € 65,45 

Jennen, Dieter 
Handelsumsätze steuern lernen 
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1996, 322 Seiten, Ordner 
ISBN 3-87150-515-3 
DM 148,-
sFr 131,- / ÖS 1.080,- / € 75,67 

Bauer, Lian Maria 
Szenerien 
Handbuch zur Warenpräsentation 
auf der BOhne des Schaufensters 
Band 4 
1997, 240 Seiten, 
gebunden mit Schutzumschlag 
ISBN 3-87150-546-3 
DM 128,-
sFr 114,- / ÖS 934,- / € 65,45 

Woodger. Clive 
Erfolgreiches Handels-Design 
Der kostensparende Weg zum 
unverwechselbaren Handelsprofil 
1998, 185 Seiten, 
gebunden mit Schutzumschlag 
ISBN 3-87150-577-3 
DM 178,-
sFr 158,- / ÖS 1.299 .. ':" / € 91,01 
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Deutsche LandwitiSchafts
Gesellschaft (Hrsg.) 
Die europäische 
Ernährungswirtschaft morgen 
Perspektiven und Ernährungstrends 
in den 90er Jahren 
Band 2 
1991, 159 Seiten, broschiert 
ISBN 3-87150-365-7 
DM 42,-
sFr 39,- / ÖS 307,- / € 21,47 

Deutsche Landwirtschafts
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orientierten Ländern 
Chancen und Möglichkeiten für 
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100 Seiten, Formularblock 
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100 Seiten, Formularblock 
DM 12,80 . 
sFr 12,50 / ÖS 93,- / € 6,55 
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Lebendvieh, Zukauf, Zutaten, 
Hilfsstoffe 
100 Seiten, Formularblock 
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sFr 27,50 / ÖS 218,- / € 15,24 
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Fuchs, Hans / Gemmer; Helmut / 
Kühlcke, Renate 
Gesund ernähren mit 
Fleisch und Wurst 
Informationen und Anregungen für 
die Produktion und den Verkauf 
spezieller Frischfleisch- und 
Fleischerezeugnisse 
1990, 150 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-271-5 
DM 49,80 
sFr 46,- / ÖS 364,- / € 25,46 

Fuchs, Hans / Fuchs, Martin 
Kalkulationstabellen für Fleisch 
und Fleischerzeugnisse 
1988,416 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-263-4 
DM 78,-
sFr 71,- / ÖS 569,- / € 39,88 

Fuchs, Hans / Fuchs, Martin 
Qualitätsfleisch aus dem 
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Zerlegung und Herrichtung 
der vier klassischen Fleischarten 
1989, 148 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-301-0 
DM 68,-
sFr 62,- / ÖS 496,- / € 34,77 

Grass, Stefan F. ~ 
Party Service mit System 
Weniger Belastung -
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5. Auflage 1999, 338 Seiten, 
gebunden 
ISBN 3-87150-665-6 
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Happel, Heinrich 
Werbung fOr das 
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Ein Handbuch für die Praxis 
1992, 267 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-357-6 
DM 98,-
sFr 89,- / ÖS 715,- / € 50,11 

Kaltwasser; Emst 
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Aktuelle neue lebensmittelrechtliche 
Beurteilungen, Ein Beitrag zur 
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1993, 40 Seiten, geheftet 
ISBN 3-87150-448-3 
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sFr 19,- / ÖS 145,- / € 10,12 

Koch, Hermann / Fuchs, Hans / 
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Die Fabrikation 
feiner Fleisch- und Wurstwaren 
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1992,615 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-369-X 
DM 198,-
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ISBN 3-87150-466-1 
DM 78,-
sFr 71,- / ÖS 569,- / € 39,88 
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Schweisfurth, Karl Ludwig / 
Baumgartner, Walter 
Dialogpartner Agrar-Kultur (Hrsg.) 
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1989, 210 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-307-X 
DM 98,-
sFr 89,- / ÖS 715,- / € 50,11 

Winterhalder-Spee, Birgit 
Fisch auf Platten serviert 
1996, 206 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-457-2 
DM 128,-
sFr 114,- / ÖS 934,- / € 65,45 
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Rödel, Wolfgang 
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