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liebe Kolleginnnen und Kollegen, 

welche Themen herrschen in der Wirt­
schaft vor? Drohend und zukunftsver­
heißend zugleich: Internationalisierung, 
Konzentration, E-Commerce und Marken­
führung. 

Über diese Themen berichten wochen­
aktuell und branchen bezogen die großen 
Fachzeitschriften Lebensmittel Zeitung, 
TextilWirtschaft und HORIZONT, die im 
Deutschen Fachverlag erscheinen. Die 
Online-Dienste LZ I NET, TWnetwork und 
HORIZONT. NET berichten sogar stunden­
aktuell. 

Die vertiefenden und ergänzenden 
Informationen zu diesen Themenschwer­
punkten jedoch finden Sie in unseren 
Marken-Buchreihen. Für Sie als Buch­
händlerln bedeutet dies, Titel anzubieten, 
die in einem umfassenden Kommuni­
kations- und Werbezusammenhang 
stehen. 

• Als hochaktuelle Neuerscheinungen 
der Kommunikationsmarke lebens­
mittel Zeitung möchte ich Sie beson­
ders auf die Werke ,Yersandhandels­
marketing" und "Stadtmarketing" 
hinweisen. 

• In der Reihe TextilWirtschaft 
Management erscheinen praktische 
Management-Handbücher zu den 
Themen Unternehmensnachfolge, 
Benchmarking und Organisation. 

• Und auch HORIZONT bietet mit 
Werken wie "Projektmanagement für 
Neue Medien" und "Marketing mit 
Musik" Praxiserfahrung aus erster 
Hand. 

Ich wünsche Ihnen weiterhin viel Erfolg 
im Buchgeschäft! 

Mit freundlichen Grüßen 

-, 
Jürgen Frü~schütz 
Verlagsleit r 

-~ 

" 

Inhaltsverzeichnis 

Novitäten 2000 

Wirtschaft .... .... .... .. ...... . .... 2-11 

Medienwirtschaft . .. . . ....... .. ... 12-15 

Textilwirtschaft .. ...... ...... .. .... 16-19 

Technik ......... ... .... . .... . . ..... 20-21 

Gastronomiewirtschaft .... . ...... 22-25 

Fleischwirtschaft ...... ............ 25-26 

Titel-Gesamtverzeichnis 

Wirtschaft .... .. . . ..... . ..... . ..... 27-31 

Technik ...... .. ... .. ..... .. . .... . ... .... 31 

Textilwirtschaft .... ..... .......... . 32-34 

Gastronomiewirtschaft . .......... .35-36 

Fleischwirtschaft ........ . . ........ .37-39 

Alphabetisches Titelverzeichnis 40 

Alphabetisches Autorenverzeichnis 41 

Adressen U4 

DEUTSCHER dfv FACHVERLAG 
FAC UCH J ~ ( 

• 1 1'\ AAlJ Mi)'\, · Dfl stlV~ VU~ r r ._ ,-----

FACHBUCH 



Frühschütz, Jürgen ~ 
Lexikon der Medienökonomie 
2000, 600 Seiten, gebunden 
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DM 448,-
sFr 399,- / öS 3.270,- / € 229,06 
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2000, 280 Seiten, gebunden 
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DM 148,-
sFr 131,- / ÖS 1.080,- / € 75,67 
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sFr 52,50 / ÖS 423,- / € 29,66 

Overlack. Christion 
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in Europa 
Struktur, Potential und Dynamik im 
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Olesch, Günter (Hrsg.) 
Kooperation im Wandel 
Zur Bedeutung und Entwicklung 
der Verbundgruppen 
1998, 343 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-614-1 
DM 148,-
sFr 131.- / ÖS 1.080,- / € 75,67 

Woratschek, Herbert (Hrsg.) 
Perspektiven ökonomischen 
Denkens 
Klassische und neue Ansätze 
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1998,357 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-606-0 
DM 148,-
sFr 131,- / ÖS 1.080,- / € 75,67 
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Planung - Umsetzungshi/fen -
Kostensparprogramme 
2000, 296 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-623-0 
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sFr 114,- / ÖS 934,- / € 65,45 

Birk. Florion / ~ 
Wölfe/, Roland (Hrsg.) 
City-Management konkret 
Handbuch für die Praxis 
2000, 296 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-612-5 
DM 148,-
sFr 131,- / ÖS 1.080,- / € 75,67 

Dicht/, Erwin / 
Lingenfe/der. Michael (Hrsg.) 
Meilensteine im deutschen Handel 
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und morgen 
1999, 337 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-603-6 
DM 68,-
sFr 62,- / ÖS 496,- / € 34,77 

Mattmüller, Roland (HrsgJ ~ 
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Woodger. Clive 
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ISBN 3-87150-448-3 
DM 19,80 
sFr 19,- / ÖS 145,- / € 10,12 

Koch, Hermann / Fuchs, Hans / 
Gemmer, Helmut 
Die Fabrikation 
feiner Fleisch- und Wurstwaren 
20. völlig neu bearbeitete Auflage 
1992,615 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-369-X 
DM 198,-
sFr 176,- / ÖS 1.445,- / € 101,24 

Geflügel 
Warenkunde · Einkauf· Verkauf 

Mathes, Monika / Möllerherm, Leo / 
Krell, Ulrich 
Geflügel 
1997, 270 Seiten, gebunden 
ISBN 3-87150-531-5 
DM 98,-
sFr 89,- / ÖS 715,- / € 50,11 

Fleischwirtschaft 

." NI?I Oil l "M 

BA N D 

DEUTSCHER fACHVERLAG 

Keim, Heinrich 
Verkaufs- und Warenkunde 
Band 1 
8. Auflage 1995, 327 Seiten, gebunden 
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