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Händler ausfahren, eindeutig besser als 
Transporter für nur einen Händler. 

Selbst beim Alli-Modell rechnet Sei
che mit Anlaufverlusten von fünf bis 
sechs Mio. DM für eine Region. Nach 
drei Jahren erwarte er den Break-even. 
Nach seinem Modell wird das HDS-Sy
stem für Norddeutschland teils automa
tisiert, teils manuell starten und dann mit 
dem Wachstum der Kundenbasis ausge
baut. Ein „zügiges nationales Roll-Out" 
steht an, sobald das Pilotprojekt sich am 
Markt durchsetzt. 

Ausgeklügelte Technik 
für Kornmissionierung 

E- COMMERCE 

stiker mit Frische-Erfahrung den richti
gen Hintergrund mit. ,,Wir wissen, wie 
man Sortieranlagen optimal konzipiert 
und betreibt", sagt Seiche. Seine Pläne 
für die automatisierte Blockkornmissio
nierung von Endverbraucherpakungen 
gehen bereits bis ins Detail, einschließ
lich der Wirtschaftlichkeitsberechnung 
für die einzelnen Komponenten . Sorter 
für Einzelverpackungen, Fördertechnik 
und drei Temperaturzonen systeminte
griert zu betreiben sei „eine schwere 
Aufgabe". Um sie zu meistern, umfasst 
Seiches Prozesskostenkalkulation be
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Seiches Vision ist, den Zustellservice 
,,auf dem gleichen Kostenniveau zu er
möglichen, mit dem heute der stationäre 
Handel arbeitet". Für die Konzeption ei
ner solchen Anlage bringe Alli als Logi-

Alli ist ein Logistiker mit einem jähr
lichen Warenumschlag von 400 000 
Tonnen und einer eigenen Wertschöp
fung von 125 Millionen DM. Das Unter
nehmen fährt mit 250 Lkw 5 200 Liefer
punkte an, meist LEH-Märkte, aber auch 
Tankstellen und Großverbraucher. 

D JörgRode 
An das vorhandene Distributionszentrum Soltau (Foto) will Alli ein Lieferser
vice-Kommissionierzentrum anschliessen, um alle Synergien zu nutzen. 

Aus dem in halt: 

Hier finden Sie eine umfassende Darstellung der Möglich
keiten eines internetgestützten Lebensmittelmarketings. 
Neben Grundlagen zur Nutzung von Internetdiensten 
beschreibt der Autor Strategien zur erfolgreichen 
Durchsetzung von Verkauf und Distribution sowie 
Werbung und Kommunikation. Ein Überblick über 
die Aktivitäten von Lebensmittelhandel und -industrie 
im Internet und das „Who ist Who" der deutschen 
Lebensmittelbranche hilft dem Leser Benchmarking
prozesse zu optimieren und Fehler bei der eigenen 
Web-Gestaltung zu vermeiden. 

Werbung und Recht 
im Internet von A bis Z 
Rechtsfragen - Lösungen 
- Rechtsprechung 

220 Selten. zahlreiche 
Fallbeispiele. umfassende 
Glossare. gebunden 
Bestell-Nr. 50585 DM ,S.-

Suchmaschinen O Beschaffung von Marketing-Informationen O Grundlagen zur 

Nutzung von E-Mail, Internet-Telefonie, ICR und WWW o Exkurs: Sicherheits

aspekte O Virtuelle Einkaufsstraßen und Händler im Internet O Online-Markt 

außerhalb Deutschlands D Checklisten zur Erstellung eigener Web-Seiten 

Aus dem Inhalt: Multlinediagesetze D Marken·, Wett
bewerbs- und Presserecht D Urheber- und Leistungs· 
schutzrechte D Erwerb und Sicherung einer Domain 
CJ Datenschutz CJ Zahlungsverkehr CJ Glossar Copy
rights CJ Glossar Werbe- und Kommunikationsformen 
CJ Internet-Glossar CJ u. v. m. 

o Grundlagen der Gestaltung o Die Zukunft von E-Commerce o u. v. m. 
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